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Objectifs du projet

||J|]u Etude et positionnement

Faire un benchmark, identifier les options
\Y/ stratégiques, et établir des personas.

Création de I'identite visuelle

Concevoir le logotype de I'application et la charte
oo graphique associée, analyse du logo d'un concurrent

direct et moodboard.

Le but premier du projet fictif Greenshelf est de
concevoir une application destinée a réduire le
gaspillage alimentaire dans les foyers.

Interface de I'application

Définir le zoning, wireframe, et parcours utilisateur.
Concevoir la maquette, les composants, et un

Cette application vise a aider les utilisateurs a mieux parcours interactif sur Figma.
gérer leurs achats alimentaires, en suivant les dates \
de péremption, et en proposant des recettes basées
sur les ingrédients disponibles chez eux.

74| Stratégie de promotion

En plus d'étre éco-engagée, cette application permet iy Conception d'un site web promotionnel, mise en

de faire des économie dans le budget alimentaire. place d'une campagne de communication sur les
réseaux sociaux, et conception des divers visuels et

vidéos promotionnelles.
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10M =16G

de tonnes de nourriture d'euros gaspillées

Le gaspillage alimentaire est un probleme croissant qui affecte non seulement
I'économie, mais aussi I'environnement. Selon I'Organisation des Nations Unies pour
I'Alimentation et I'Agriculture (FAO), environ 1,3 milliard de tonnes de nourriture sont
gaspillées chaque année a travers le monde, ce qui représente environ un tiers de toute
la nourriture produite pour la consommation humaine.

Selon les chiffres SDES*, en Europe chaque citoyen jette en moyenne 130 kg de
nourriture par an. En France, cela équivaut a environ 10 millions de tonnes de nourriture
gaspillee chaque année, soit une valeur estimée a 16 milliards d'euros.

La majorité de ce gaspillage provient des foyers, ou une grande partie des aliments
achetés finit par étre jetée parce qu'ils ont dépassé leur date de péremption ou parce
gu'ils ont été oubliés au fond des placards ou du réfrigérateur.

Réduire le gaspillage alimentaire a domicile est donc une priorité pour de nombreux
foyers souhaitant a la fois réduire leurs dépenses et leur empreinte écologique.

* Statistique publique de I'énergie, des transports, du logement et de I'environnement.
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Les indicateurs clés de performance permettent
d'évaluer si I'application atteint ses objectifs. ||s servent
a objectiver la performance, a détecter les points de
friction, a justifier les investissements, et surtout a
guider les décisions futures.

/- Réduction du gaspillage alimentaire :
Objectif de réduire le gaspillage alimentaire
dans les foyers utilisateurs d'au moins 20 %.

Economie moyenne par foyer :

G L'application pourrait permettre a chaque foyer
d'économiser jusqu'a 240 euros par an, en
réduisant la quantité de nourriture jetée.

Impact écologique :
Réduire le gaspillage alimentaire contribuerait

a diminuer I'empreinte carbone associée, avec
une réduction potentielle de 150 kg de CO2 par
an par foyer.
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Ciblage macro

GreenShelf s'adresse principalement aux personnes en responsables de
la gestion alimentaire au sein du foyer, souhaitant réduire le gaspillage
alimentaire, tout en optimisant leur organisation quotidienne.

La possibilité de réduire son empreinte écologique est évidemment un
point a prendre en compte dans la recherche d'une cible, mais il ne
faut pas négliger le fait que GreenShelf permettra également de faire
des économie dans le budget alimentaire.

Une premiére cible pourrait étre constitué d'adultes de 25 a 50 ans,

actifs, souvent parents, disposant de peu de temps et souhaitant
réduire le gaspillage alimentaire tout en réalisant des économies.




Afin d'identifier le besoin utilisateur et d'orienter au
mieux le développement de I'application GreenShelf,
il est essentiel de récolter des données réelles via un
questionnaire.

Ce questionnaire a choix multiples fait sur I'outil
Fillout, a permit de récolter les retours de nombreux
utilisateurs, et de les stocker sur I'outil No-Code
Airtable afin de traiter les résultats.

Liste des questions

A quelle fréquence jetez-vous des aliments chez vous ?
Quelles sont les principales raisons de ce gaspillage ?
Comment gérez-vous actuellement vos stocks alimentaires ?

o 8=

Seriez-vous prét(e) a utiliser une application pour suivre vos
aliments ?

Quel mode d'ajout des produits vous semblerait le plus pratique ?
A quel point les rappels de péremption vous seraient-ils utiles ?

Quel type de notification préféreriez-vous ?

© ~N o o

Les suggestions de recettes basées sur vos ingrédients vous
intéressent-elles ?

9. Qu'est-ce qui vous motiverait le plus a utiliser |'application
régulierement ?

10. Sur quel support utiliseriez-vous le plus lI'application ?
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Résultats

Pour voir les pourcentages de
réponses au questionnaire :

Questionnaire utilisateurs
GreenShelf

Mieux comprendre vos habitudes
alimentaires afin de concevoir une
application adaptée a votre quotidien.

Cliquez ici

1. A quelle fréquence jetez - vous des
aliments chez vous ?

Jamais

Rarement (1 a 2 fois par mois)

Régulierement (1 fois par
semaine)

Treés souvent (plusieurs fois par
semaine)

Made with Fillout




Fonctionnalites cles

Approche mobile-first, avec notifications push, le tout dans
une interface simplifiée.

Ajout de produit simplifié : Scanner les produits avec un code
barre pour récupérer automatiquement leurs informations.
Les résultats du questionnaire mettent en évidence
un fort besoin d'accompagnement dans la gestion
alimentaire quotidienne.

Le gaspillage domestique est principalement causé par : Alerter avant que les aliments/produits de l'utilisateur
+  Un manque de visibilité sur les stocks. n'arrivent a la date de péremption.

« Une mauvaise anticipation des dates de péremption.

* Une organisation peu structurée.

Les utilisateurs ne rejettent pas I'idée d'une = Proposer des recettes personnalisées selon les aliments/

simplicité et de rapidité d'usage.

Ces résultats ont permis de définir plusieurs
fonctionnalités clés a prendre en compte dans la
conception de I'application.

Permettre a |'utilisateur de suivre son engagement eco-
responsable via des statistiques liées a ses performances.
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Afin de mieux comprendre |'écosysteme des solutions existantes contre
le gaspillage alimentaire, j'ai réalisé une analyse concurrentielle de trois
applications. Ces applications répondent toutes a la problématique du
gaspillage, mais avec des approches et des usages différents.

Presentation des concurrents

Solutions a analyser

Siteweb anti-gaspillage proposant des paniers anti-  Application mobile qui met en relation commerces/  Application qui aide a planifier les repas, générer des listes
gaspillage (fruits/légumes) issus d'excédents de restaurants avec particuliers pour vendre des invendus  de courses et a faire ses achats en ligne via des partenaires
production, souvent livrés ou récupérés a base de alimentaires ou des lots de produits surprises a prix  (grandes enseignes). Elle remplit automatiquement un

Description

commandes hebdomadaires ou régulieres. réduits, et lutter contre le gaspillage. panier de courses selon les recettes choisies.
Date de lancement Depuis 2024 selon les crédit du site. Lancée en 2015, arrivée en France en 2016. Disponible en 2018 sur les stores.
P d'origine & iétai France - mission anti-gaspillage locale Danemark - créée par un collectif d'entrepreneurs France - startup basée a Paris ; co-fondée par Jacques-
ays dorigine & proprietaire gaspiiiag ’ dano-frangais, société active a l'international. Edouard Sabatier, Antoine Maillard, Franck Maurin.
il B : : . ~ ~120M+ d'utilisateurs dans le monde en 2025 ~ 8M d'utilisateurs selon les sources récentes (jow.
Nombre d'utilisateurs Non disponible publiquement (grokipedia.com). com)
M d Vente directe de paniers anti-gaspillage aux abonnés/ Commission sur les ventes de paniers invendus aux Application gratuite avec achats intégrés / plans payants
oyens de revenus consommateurs (modéle e-commerce). commerces et possibles partenariats B2B. et affinités commerciales avec les enseignes partenaires.
- ' - B ] : 8 ~ Rapporte de forts volumes d'activité commerciale, Pas de chiffre d'affaires public précis disponible,
Chiffre d'affaires Non disponible publiquement mais pas de CA publics consolidés disponibles. levées de fonds de 20M $ en Série A en 2021).

(in EX:1 @35k @30k @135k OQ3sk @165k @571k @154k Q3K

Présence sur réseaux sociaux @ s« 27K
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Comparaison des fonctionnalités

E GREEN

Solutions a analyser

Gestion des stocks alimentaires personnels

Ce tableau montre que les solutions concurrentes abordent le gaspillage
alimentaire sous des angles complémentaires (comme I'achat d'invendus ou
la planification des menus) mais aucune ne propose une gestion domestique
des stocks avec suivi de péremption et alertes personnalisées. C'est
précisément cet espace d'usage que GreenShelf vient combler, ce qui justifie
sa valeur ajoutée fonctionnelle.

Ajout des produits (scan / manuel)

Suivi des dates de péremption

Statistiques personnelles (économies / impact)

v
v
v
Suggestions de recettes basées sur les ingrédients v
v
v (

Planification de menus partiel)

<

Listes de courses optimisées

<

Valorisation d'invendus (anti-gaspillage)

v v

Offres promotionnelles de produits

v

Niveau d'usage (quotidien / ponctuel) Quotidien

GREEN | Etude et positionnement
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Ponctuel



Pimp Up et Too Good To Go agissent principalement en aval du gaspillage. Leur
objectif est de valoriser des invendus ou des surplus alimentaires, soit via des
paniers anti-gaspillage ponctuels, soit par la mise en relation entre commergants et
consommateurs. Ces solutions ont un fort impact sociétal, mais elles n'interviennent
pas directement dans la gestion quotidienne des aliments au sein du foyer.

A l'inverse, Jow adopte une approche plus organisationnelle, en aidant les
utilisateurs a planifier leurs repas et a faire leurs courses de maniéere optimisée.
L'application se concentre davantage sur I'amont, mais reste principalement
orientée vers l'acte d'achat et la préparation des menus de maniere hebdomadaire,
plutot que sur le suivi des stocks déja présents chez I'utilisateur.

Cette analyse m'a permis d'identifier un espace d'opportunité clair pour GreenShelf :
celui de la gestion domestique quotidienne des aliments. Contrairement aux solutions
existantes, GreenShelf se positionne comme un outil d'accompagnement centré sur
le suivi des produits, I'anticipation des dates de péremption et la valorisation des
aliments déja disponibles, en proposant des recettes adaptées.

Conclusion

GreenShelf ne cherche donc pas a remplacer ces applications, mais a étre
complémentaire, en intervenant a un moment clé du cycle de consommation :
I'organisation et I'utilisation quotidienne des aliments au sein du foyer.
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Ce graphique met en évidence que GreenShelf se
positionne sur un axe encore peu exploité par les
solutions existantes.

Prévention du gaspillage (achat VS anti-gaspi)

»

Exellent

Trés bon

Ponctuel Mensuel  Hebdomadaire - Quotidien
Gestion domestique et usage




Grace au benchmark nous avons vu ce que
font les solutions concurrentes et comment se
positionner, et maintenant nous allons voir ce que
¢a implique pour GreenShelf, et notamment dans

sa conception.

Strategie

Cette analyse SWOT me permet de concevoir
GreenShelf en mettant I'accent sur la simplicité
d'usage, afin de limiter les freins liés a la saisie
initiale et a I'engagement utilisateur.

De plus, I'enjeu écologique devra étre présenté
de maniere ludique et non contraignante,
grace a une interface colorée et agréable.

GREEN
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FORCES

Gestion des stocks
alimentaires domestiques

Alertes de péremption

Recettes basées sur
les produits existants

Visualisation de I'impact
(économies / éco-engagement)

OPPORTUNITES Q

Intérét pour réduire
le budget alimentaire

Sensibilité croissante aux
enjeux écologiques

Axe de positionnement
encore peu exploité

Usage massif du smartphone
au quotidien

MENACES

Fatigue face a la multiplication
des applications

Habitudes alimentaires
difficiles a changer

Concurrence indirecte
d'outils généralistes



Grace a la cible macro, au questionnaire a
I'analyse de la concurrence, nous pouvons
définir un coeur de cible afin de concevoir
une interface réellement adaptée a des
usages précis, tout en restant inclusive
pour des profils secondaires.
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Coeur de cible

Adultes de 30 a 50 ans, actifs, souvent parents, responsables des courses et
des repas du foyer, disposant de peu de temps et recherchant des solutions
simples pour mieux gérer leur alimentation.

Pourquoi c'est un bon coeur de cible :
ils gaspillent plus (volumes plus importants).
ils ont un vrai besoin fonctionnel.
ils sont utilisateurs réguliers de smartphone.

ils ont un pouvoir de décision.

Cibles secondaire

® Jeunes actifs (25—30 ans) : Peu organisés, sensibles au budget.

® Personnes éco-responsables : Motivées par I'impact écologique.




Véronique LOCHET

Responsable administrative
dans une PME

Maman organisée mais débordeéee

« Entre travail, enfants et gestion du foyer, je cherche
des solutions simples pour mieux m'organiser et éviter
de jeter de la nourriture »

Age: 41 ans
Statut : En couple, mére de 2 enfants (7 et 11 ans)
Localisation : Proche d'Angers, France

f Nombre de sacs poubelles alimentaires jetés :
Wl 3 a4 sacs / mois

GREEN
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Bio

Véronique travaille a temps plein dans une
PME tout en gérant le quotidien de sa famille.
Elle s'occupe majoritairement des courses, des
repas et de l'organisation alimentaire du foyer.
Soucieuse de I'éducation de ses enfants, elle
est sensible aux enjeux écologiques, sans pour
autant avoir le temps de s'informer en profondeur
ou de planifier chaque détail.

Objectifs
Diminuer significativement le gaspillage
alimentaire.

Simplifier la gestion des stocks alimentaires.

Trouver rapidement des idées de repas.

Frustrations
Manque de temps pour planifier les repas.

Difficulté a suivre les dates de péremption.

Applications trop complexes ou chronophages.

Motivations

Agir concretement pour I'environnement
I

Mieux organiser son quotidien

Valoriser ses efforts
D

Faire des économies

Type de profil : idéal / ICP (Ideal Customer Profile)

Personnalite

Organisation Improvisation

Pressée Détendue

Engagée Peu concernée

Autonome Besoin de guidage

Marques favorites

E.Leclerc
DRIVE®

picard
N Nodie’s

Applications favorites

# Yika, GOW
Bring!



Elise SALADIN

Chargée de communication dans
une ONG environnementale

L'Eco-consciente engagée

« Eco-engagée et communicante, je partage astuces
anti-gaspillage et recettes pour un quotidien durable »

Age: 32 ans
Statut : Célibataire
Localisation : Périphérie de Lyon, France

2/=&= Nombre de sacs poubelles alimentaires jetés :
Wl 1 sac / mois
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Bio

Elise est une grande passionnée des causes
environnementales. Ayant grandi dans une famille
sensibilisée a I'écologie, elle a toujours cherché a
adopter un mode de vie durable. Trés active sur
les réseaux sociaux, elle partage régulierement
des astuces zéro déchet et des recettes anti-
gaspillage avec sa communauté. Elle aime cuisiner
et découvrir de nouvelles fagcons d'utiliser des
aliments pour éviter qu'ils finissent a la poubelle.

Objectifs

Réduire son gaspillage alimentaire a presque
zéro déchets alimentaires.

Sensibiliser son entourage (et sa communauté)
aux pratiques écoresponsables.

Trouver des recettes pour réutiliser les restes.

Frustrations
N'est pas alertée quand ses produits se périment.

Les recette trouvées demandent souvent a
acheter de nouveau produits.

Des applications qui sont peu éco-engagées.

Motivations
Agir concretement pour I'environnement

Mieux organiser son quotidien

Valoriser ses efforts

Faire des économies

Type de profil : Cible secondaire mais importante

Personnalite

Organisation Improvisation

CE—— ]
Pressée Détendue
N —
Engagée Peu concernée
Autonome Besoin de guidage
CaEE——

Marques favorites
biocnop
--LaVieClaire
patagonia

Applications favorites

0 S &
®Goopt° |
oov

(?) Pinterest



Xavier MOREL

Mixeur/Ingénieur du son
indépendant

Jeune actif désorganisé

« Je fais mes courses un peu au hasard et je finis souvent
par jeter des produits, faute d'organisation ou d'idées
pour cuisiner »

Age: 27 ans
Statut : Célibataire
Localisation : Plein centre de Nantes, France

f Nombre de sacs poubelles alimentaires jetés :
Wl 2 a3 sac/mois
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Bio

Xavier est ingénieur du son indépendant.
Son emploi du temps est irrégulier, alternant
périodes trés chargées et moments plus calmes.
Il fait ses courses sans réelle planification et
cuisine peu, principalement par manque d'idées
et d'organisation. Sensible a son budget,
Xavier aimerait mieux anticiper les dates de
péremption afin d'éviter de jeter de la nourriture
et de dépenser inutilement.

Objectifs

Réduire ses dépenses alimentaires en jetant
moins de produits.

Cuisiner plus souvent sans trop devoir chercher.

Avoir une vision rapide des produits a
consommer dans son garde-manger.

Frustrations
Produits périmés oubliés dans le réfrigérateur.

Difficulté a trouver des idées de repas simples.

Manque d'organisation dans la gestion des
courses au quotidien.

Motivations
Agll‘ concretement pour I enwronnement

Mieux organiser son quotidien

Valoriser ses efforts

Faire des économies

Type de profil : Cible secondaire mais importante

Personnalite

Organisation Improvisation

- ——
Pressée Détendue
CaE— ]
Engagée Peu concernée
Autonome Besoin de guidage

Marques favorites

Carrefour (§p

city

ACTION
amazon
~—

Applications favorites

O, ©

%o0ops® Spotify
Uber
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Principes de ce logo au design épuré fusionne trois éléments
graphiques simples : la feuille, le coeur et le chiffre 3
(commercant > utilisateur > planéte).

Le vert utilisé (qui est aussi celui du texte pour la version sur
fond blanc) est contrasté tout en étant doux, proche d'un
turquoise il mélange sérénité et espoir, et offre une originalité
pour une application aux aspirations écologiques.
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9:30

&% Livraison

Q Petit déjeuner
9 articles

£40,00 EUR.00
18,99 €

Colis chocolat

® Epicerie
* 4.8 (55)

© Arécupérer :19:30 - 20:00 (D)

(@ Avenuedes ChampsElysées 33
Plus dinforma " :

Ce que vous pouvez avoir
Clest une surprise ! Quand vous achetez un Panier
Surprise, il sera composé des produits que le

commergant n'a pas vendus au cours de la journ...

Colis surprise
Contient divers produits et marques M Super Marché

Lakm | Avenue des Champs-Elysé -
40,00€ 18,99 € Expérience globale 4.8
asée sur 55 avis récents

% ":, Eniceri B: t:
x L‘.h‘;\ é"" 3, *\ Epicerie
% m urd ¢ %"‘:" Demain 19:30 - 20:00 Expérience de collecte

“ ( : “/‘ * 4.8 X 4.6
% Qualité de la nourriture

4.9

@ 2) [ q
® ® E C Q)
Découvri Pro écouvrir  Parcourir ivraison avoris Profil
Réserver
—

La charte graphique Too Good To Go est plutot épurée (comme
le logo), elle reprend comme couleur principale le vert du logo,
et ajoute un jaune pale pour mettre un avant les informations
importantes. Le reste du design est ponctué de textes gris sur
fond blanc et de photos.

Cette sobrieté dans le design rend leur application claire et
fonctionnelle bien qu'un peu froide, et les angles tres arrondis
ajoutent quant a eux un peu de douceur a une interface plutot rigide.

Ce n'est pas le design qu'il faut pour GreenShelf, mais ¢a apporte
des idées pour structurer I'interface et ne pas partir dans I'exces
inverse.




Pour m'aider a créer une planche tendances
originale et pertinente, j'ai choisi d'utiliser
I'lA de Canva pour générer des propositions
de logos a partir de prompts et de mots-
clés en lien avec les valeurs écologiques de
Greenshelf.

Le but ici n'est pas de copier/coller les
design générés par I'lA, mais de trouver
de [l'inspiration en explorant des pistes
graphiques inattendues.

Dans les prompts j'ai volontairement évité de
donner le nom “GreenShelf" ou “étagére verte”,
pour ne pas trop orienté I'lA.
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Prompt 1 : Peux-tu créer un logo pour une application mobile
servant a réduire le «gaspillage alimentaire» ? Le logo doit évoquer
les notions de valeur «écologique» et «éco-responsable».

Résultat choisi : Ce picto généré par le prompt Canva propose une
forme simple d'un fruit qui est lui méme composé de plusieurs
éléments, c'est une idée intéressante. Concernant les couleurs,
elles inspirent simplement des valeurs écologiques.

Prompt 2 : Créer moi un logo carré sans texte pour une application
mobile servant a réduire le gaspillage alimentaire dans les foyers.
Cette application doit partager des valeurs éco-responsables, et
de développement durable.

Résultat choisi : La simplicité de ce logo est tres plaisante, les
feuilles sur les cotés ressemblent a des couverts et I'ensemble
forme les contours d'une pomme. Concernant les couleurs
on ne s'éloigne pas vraiment du premier prompt, a savoir la
représentation de valeurs écologiques.

Prompt 3 : Créer un logo carré et sans texte pour une application
qui permet de mieux gérer ses provisions, et proposer des recettes
en fonction des aliments dans son frigo qui arrivent a la date de
péremption. Le but : réduire le gaspillage alimentaire, valeurs éco-
responsables.

Résultat choisi : Cette forme abstraite est intéressante, elle ne
représente pas précisément un fruit ou un légume particulier, ¢a
englobe un peu tout. Le choix du orange capte le regard et il est
agréable en association du vert.



J'ai composé cette planche de tendances
graces aux valeurs de GreenShelf, et suite aux
recherches IA et a la veille graphique. Le but
étant d'expérimenter des formes simples en
rapport avec la nourriture et la nature.

Le partie pris d'exploiter seulement des dessins
et formes me permet de rester dans le cadre d’'un
design ludique.

g GREEN | Identité visuelle
Projet CDUI > Martin FISCHER
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Recherche de formes

L'idée de fusionner les concepts de garde-manger
et de couverts (comme dans les recherches IA),
s'est trouvée étre plus compliquée que prévu.

Pour un logotype plus simple et impactant j'ai
fais le choix de privilégier uniquement le concept
de garde-manger, qui répond directement au
nom imposé de |'application.

La proposition que j'ai isolé combine l'idée
d'eétagere avec celle de la nature, les branches
symbolisant les espaces de rangement.

Le fait de concaténer le logo dans un format
carré m'a permis de structurer plus facilement
I'ensemble.

GREEN | Identité visuelle
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Recherche de couleurs

Grace aux couleurs sélectionnées dans la planche
de tendances, j'ai voulu vérifier si une combinaison
fonctionnerait mieux qu'une autre, en fonction de
ce qu'évoques ces couleurs également.

J'al commencé par utiliser 3 couleurs, mais en
définitive j'ai préféré utiliser 4 couleurs pour
mettre en valeur les détails du logotype.

La proposition que j'ai isolé comporte une
dominance de vert avec des accents blancs et
oranges vifs pour un contraste marqueé.

GREEN | Identite visuelle
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Presentation du logo

Voici le logo GreenShelf, pour le finaliser j'ai fait le choix
d'utiliser des degradés de couleurs pour un rendu moins
brute de décoffrage.

Il est la concrétisation des recherches précédentes, et
synthétisé en 3 notions importantes :

.I Les valeurs environnementales grace aux couleurs et
au feuilles (nature).

2 Le principe de rangement sur une étagere est
représenté par les branches a I'horizontale.

3 Les 3 blocs oranges représentent aussi bien des fruits
sur un arbre que des produits sur une étageres.

Le choix des couleurs a aussi son importance :
® Vert (valeurs d'écologie) avec teintes chaudes.

® Orange (énergie, dynamisme, partage) couleur
complémentaire du vert.

® Beige (prestige, harmonie) couleur triadique.

De plus ce design est représentatif d'un logo d'application,
ce qui est le but du produit fini.
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GREEN
SHELF

GREEN
SHELF

GREEN

g GREEN




Déclinaisons du logo

Le logo GreenShelf fonctionne trés bien en monochrome et aplat de
couleurs, que ce soit sur fond clair ou sur fond sombre. Pour une
utilisation sur des supports plus ou moins contraignants.

GREEN GREEN
SHELF SHELF
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Blanc Pur
#F39622
0

: 0
: 0
0

Couleurs principales

. Neon Orange Beige Creme

Vert Sapin Vert Forét

#364C30 #227434 #F39622 #FOE1C1
C: 76 R : 54 C: 85 R: 35 C:0 : C : 8
M: 46 V.77 M: 30 V:115 M: 48 : M: 12
J : 81 B : 48 J 99 B : 51 J 1 91 : J : 28
N : 49 N : 18 N:O0 N : 0

Couleurs secondaires

Vert / Matcha Vert Pomme Limonade Cement Grey
#75A83B #98D845 #FFCD2E #FOFOE1
C : 61 R: 116 C: 47 R: 155 cC : 0 cC : 8
M: 12 V:168 M:0 V:197 M: 21 M : 4
J 9 B : 58 J : 84 B : 75 J: 85 J: 15
N : 0 N :0 [\ [\ I

Dégrades de couleurs

© 5 O o5 © 5 (4 Y1
© 3= 35% QO 3= O 3

g GREEN | Identité visuelle .
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Typographies

La typographie Good Matcha est forte mais arrondie, presque
cartoonesque, ce quil'arend sympathique. Elle permet de se détacher
des logos concurrents actuels.

Cette typographie ne comporte pas de minuscules mais ce n'est pas
un probléme car elle est a utiliser principalement pour les titres sur
chaque supports, et uniquement en capitales.

La typographie Roboto quant a elle est stable et variée, c'est pour
cela quelle est tres répandue. Sa finesse et sa régularité fonctionne
tres bien avec la typographie Good Matcha. Elle est a utiliser pour
tout les textes courants ainsi que les boutons, et le moins possible
en capitales.
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GOOD MATCHA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

AAAAECEEEEITIOO000CELLONY
0123456789,?!0<>=«»€+_x_%#&~.o

Roboto Regular

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
addaaeceééciiiiodoooceuuniy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

s A mm s

0123456789,?!()<>=«»€+-x_%#&"’

Roboto Reqgular Italic
Roboto Medium
Roboto Black



CHARTE GRAPHIQUE @ Utilisations autorisées du logo

Le mieux est de placer le logo officiel sur des fonds de couleur au contraste opposé : Pour une segmentation couleurs, il est préférable
d'utiliser uniquement le logo monocrome en contraste

g E GREEN maximal selon la densité de couleur du fond :

c{31 N GREEN GREEN
SHELF SHELF GREEN § GREEN
SHELF § SHELF

Exemple de limite du contraste a ne pas dépasser entre le logo applat et le fond :

5 Cid

{118 GREEN GREEN
SHELF SHELF

Idgntlte wsuel]e
Projet CDUI > Martin FISCHER

GREEN
SHELF

GREEN
SHELF




CHARTE GRAPHIQUE €3 Utilisations interdites du logo

Ne pas placer sur des fond de méme contraste : Ne pas modifier la disposition, taille, I'inclinaison, et GREEN

le placement du texte :
SHELF

B GREENSHELF E

GREEN =
O
GREEN SHELF @

SHELF

Ne pas modifier ou inverser les couleurs de un ou
plusieurs éléments du logo :

5 5 u Ne pas déformer une partie ou I'ensemble du logo : 5

GREEN GREEN GREEN SHELF SHELF  GReEN
SHELF SHELF SHELF SHELF
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Eléments graphiques

Comme vous pouvez le voir la charte graphique de GreenShelf est
orientée autour du logo, des couleurs, et des angles tres arrondis,
son utilisation sur différents supports reste libre, pour ne pas trop
bloquer l'inspiration.

Je vais présenter dans cette partie des exemples d'application de
cette charte graphique, pour montrer la diversité d'utilisation mais
toujours en adéquation avec les valeurs de GreenShelf.

Le premier cas d'utilisation concret est ce dossier de présentation,
qui ne cloisonne pas dans un format unique, il y a beaucoup de pages
différentes dans le design mais on reconnait a chaque fois la charte
GreenShelf, méme siil n'y avait pas le logo pour assoir I'identité visuelle.

GREEN | Identité visuelle
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Titre section
Jauge verte

Analyse Jauge orange

Cartouche avec alerte : Version 1

Cartouche avec alerte : Version 2

Quias aliquam il ertat iunt,
vid moluptur samus quodi
officiate es volesci.

Texte courant justifié : At est dicietur moles aut
latur aciasint inis es aut eum ra nam, sam sinulpa
delendunts haruptatur, idunto veri nim sed.

Texte important justifié : At est dicietur moles aut
latur aciasint inis es aut eum ra nam, sam sinulpa
delendunt haruptatur, idunto veri nim sed.

/- Picto au design filaire :

\l, I At est dicietur moles aut latur aciasint inis
es aut eum ra nam, sam sinulpa.

Picto au design filaire :
At est dicietur moles aut latur aciasint inis

es aut eum ra nam, sam sinulpa .




Kakemono Roll-Up

Pourquoi faire : Evénements promotionnels et lancement de I'application

Format fini : 91 x 200 cm
Format de fichier: 1/2 (45.5 x 100 cm) - 300 dpi - CMJN
Fonds perdus : 1 cm + 20 cm de sécurité en pied de page

Installation sur un support déroulant + housse de transport

Réalisation : Utilisation d'une photo libre de droits du site Pixabay, fichier monté sur
Adobe Indesign 2020 + mockup sur Adobe Photoshop 2020.

Fichier print

Pour voir le fichier destiné a I'impression :

Cliquez ici

GREEN | Identité visuelle
SHELF | Projet cDUI > Martin FISCHER

A, <3

Gérez mieuy,
jetez moins

;\ E';m;gl.c play
EAE  EAE
B =]

greenshelf.com




Affiche abribus

Pourquoi faire : Campagne de lancement de I'application

Format fini: 120 x 176 cm
Format de fichier : 1/2 (60 x 88cm) - 300 dpi - CMJN

Fonds perdus : 5 mm

Réalisation : Utilisation d'une photo libre de droits du site Pixabay, fichier monté sur
Adobe Indesign 2020 + mockup sur Adobe Photoshop 2020.

Gerez mieux,
jetez moins

A
e

Fichier print

Pour voir le fichier destiné a I'impression :

Cliquez ici

GREEN | Identité visuelle
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Newsletter

B O w 8 O @« B D : 1sur16

Nouvelle recette GreenShelf Boite de réception

GreenShelf <contact@greenshelf.com> 14jan. 2026 2018,14:26 ¢ €

Signature mail
Nouveau message , GREEN

[ Nouvelle recette |
Martin Fischer <mfischer@greenshelf.com> ~a SHELF J

A o John Doe X o Jane Doe X

Cake olives et jambon fourre-tout

Objet © R (" v
~ .

Cordialement,
g GREEN Martin FISCHER
+33 6 00 00 00 00
@ 56 min  § Facile

Préparation : 15 min - Repos : 1 min - Cuisson : 40 min

Ingrédients

' 0o @ A EE # @ Voir la recette compléte greenshelf.com
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Zoning : Page d'accuelil P35j

xvwrs |l

Wireframe : Page d'accueil P36 B —

[
[ )
[
[

Wireframe : Parcours utilisateur P37

Mockup sur Figma P38j

O
5 ™ ru?e.

[BE]= puy
@ Dhepord -

= I SeVIUrG

Pl 22

GREEN Cocem s e
SH ELF (@® Martin FISCHER )




Le premier élément clé dans la conception de l'interface de I'application est la simplicité
d'utilisation, le zonage des différentes parties de lI'accueil se doit donc d'étre simple et clair.

En prenant comme référence notre ICP Véronique, la rapidité a utiliser I'application est
primordiale, il est donc essentiel qu'elle puisse avoir une vue compléte de ses produits (qui
périment bientot) et des recettes proposées sur un méme écran.

)

@ Navbar/Footer

Affichage des boutons d'accés

au compte et des parametres sur
le header. Boutons des pages
importantes de I'application sur le
footer. Ces éléments se répeterons
dans toute I'application.

‘ Liste de recettes

Située au centre de I'écran, la liste des
recettes est une fonctionnalité clé,
car elle est la finalité de I'application :
Proposer des recettes pour utiliser les
produits qui vont bientot périmer.

GREEN | Interface de I'application
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. Statistiques

Chiffres clés de I'utilisateur (économies,
évolution, gain environnemental, etc),
un élément important pour fidéliser
I'utilisateur en lui donnant un cap a
suivre et a atteindre.

‘ Liste des produits

La liste des produits est un éléments
essentiel a afficher sur 'accueil, car
il met en avant les produit avec une
date de péremption biento6t atteinte.




Une fois les zones définies, il est important
de structurer les blocs et informations avec
un simple design filaire, afin de commencer a
développer I'expérience utilisateur.

Sur I'accuell, les éléments sont affichés de haut en
bas du plus grand au plus petit, pour préserver une
esthétique et une organisation selon I'importance
des zones.

Le swipe a gauche aidera a afficher plusieurs
recettes et produits sans devoir casser la structure
de l'interface d'accueil, qui restera fixe.

Cette structure fait également référence au
concept de I'étageére verte (GreenShelf), plusieurs
blocs rangés par ligne, comme des produits sur
une étagere.

GREEN | Interface de I'application
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Bouton accueil et parameétres.

Graphiques/chiffres/résultats =
Engagement & économies.

Possibilité de swipe a gauche pour
défiler les cartes + bouton vers la liste
compléte des recettes.

Possibilité de swipe a gauche pour défiler
les cartes + bouton vers la liste complete
des produits (le garde-manger).

Boutons vers la page alertes et vers la page
des statistiques + Bouton qui ouvre |'appareil
photo pour scanner les produits a ajouter.

Recap Stats

Les recettes

Recette || Recette

Les produits

Produit | | Produit

Produit

Q




@ Veéronique LOCHET

- -\

Situation d'usage

C'est Vendredi soir. Véronique revient

Recap Stats

de la supérette en bas de son travail
ou elle a acheté une barquette de
beurre qui lui manquait pour cuisiner.
Elle rentre chez elle et ouvre son
application GreenShellf.

Les recettes

Scan du

produit

Ajout de la barquette de beurre : Elle Les produits

Nom du produit

Nom produit

Marque

Nom Marque

Conditionnement

250g

DLC

PRENDRE PHOTO + )

Code EAN
123456 789123 4

(17.’04!2025

scanne le code barre du produit et

renseigne les éléments manquants
(date de péremption et
d'exemplaires), et place le produit
dans la catégorie “Frais".

Interface de I'application
Projet CDUI > Martin FISCHER

Home Profil

| Les Produits

Nouveau Produit
Infos +

Produit

Infos +

Produit

Infos +

|| Surgelés

Secs

Longue durée




L'outil Figma permet de prototyper des interface et de créer des flux interactifs (mockup) qui
explorent la fagon dont un utilisateur peut interagir avec des designs.

VOTRE IMPACT ECO

=D EO
Grace a ce prototype Figma, l'interface de I'application GreenShelf révéle maintenant son f \ Démige{;img
ambiance colorée et agréable, |la division de I'interface en de multiples blocs arrondis apporte ©
un aspect ludique (comme des cartes a déplacer), et répond également a la charte graphique.
Produits en circuit court
Une des di_fférencc’es importar]te _comparé au wireframe est le fait de faire débc_)rder les blocs RECETTES POUR VOUS
vers la droite de I'écran, pour inviter au swipe des lignes de recettes et de produits. —

@ Testerle prototype @ Voir le draft Figma

VOTRE GARDE-MANGER

o «

..

Pavé de saumon
x1
14/01/2026

L
& |

Scan
Alertes

GREEN | Interface de I'application
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https://www.figma.com/proto/prrvUpljycIuT6FfxQe6hi/GreenShelf---Interface?page-id=0%3A1&node-id=7-2&viewport=-1330%2C327%2C0.55&t=Ut09B75oOCjz1ndL-1&scaling=scale-down&content-scaling=fixed&starting-point-node-id=7%3A2&show-proto-sidebar=1
https://www.figma.com/design/prrvUpljycIuT6FfxQe6hi/GreenShelf---Interface?node-id=0-1&t=aYLRMFn8Q43iEoZ3-1

@ Veéronique LOCHET

Situation d'usage

C'est Vendredi soir. Véronique revient
de la supérette en bas de son travail
ou elle a acheté une barquette de
beurre qui lui manquait pour cuisiner.
Elle rentre chez elle et ouvre son
application GreenShellf.

Ajout de la barquette de beurre : Elle
scanne le code barre du produit et
renseigne les éléments manquants
(date de péremption et nombre
d'exemplaires), et place le produit
dans la catégorie “Frais".

Parcours que nous avons identifié
précédemment mais développé en
prototype Figma.

VOTRE IMPACT ECO
-25%

Déchets alimentaires

Produits en circuit court

14/01/2026

Alertes

GREEN | Interface de I'application
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e mumm

@ Nouvelle photo
Code EAN
3451790988677
Nom du produit*

Le Beurre Tendre Doux

Marque
Elle & Vire

Conditionnement/Poids Exemplaires
250 Grammes v 1

Date limite de consommation*

15/06/2025

Type de conservation*

Frais

@ Beurre tendre doux - Elle & Vire
—  15/03/2026

K+ Pavé de saumon Poissonnerie
= O 14012026

Tagliatelles aux oeufs frais - Lustucru

@ 3609 x1 ERECETTES @

@y Tomates

€ SURGELES «
@ SECS «
® LONGUE CONSERVATION «

Mo
Scan o d
Alertes Stats
—




Etes-vous sir de vouloir retirer les
produits utilisés pour cette recette ?

Date de préparation

14/01/2026 cal

| a9 Confirmer

@ Elise SALADIN

Situation d'usage

En se levant mercredi matin, Elise
s'apergoit qu'elle vient de recevoir
une notification de son application
. . s Pavé de saumon - Poissonnerie
GreenShelf car un de ses produits expire Lt © o
o ’ 5 s = @ 1500 x2 weEE ) [
aujourd’hui, elle balaye I'écran de son
smartphone pour afficher I'alerte.

= HUILE DE COLZA
+ BROCOLIS (OPTIONNEL)
« POIVRE
- SEL

Préparation

ETAPE 1
Dans une poéle, faire chaliffer Ihuile. Déposer les
pavés de saumon cété pdau. Couvrir et faire cuire
4 feu doux 7-8 min

ETAPE 2
Faire bouillir dans une cafserole un grand volume
d'eau salée (trois fois le wblume de riz cru).

Afficher une alerte : Sur I'application, elle | Z i Vos ingrédient
voir directement I'alerte, celle-ci luiindique ' ' e %
ue ses 2 pavés de saumon périment bien K et o Ll

que ZP p ntoie - __ : . [ S

aujourd’hui, elle affiche la recette “Pavés . V 4 - Pavedesmmon | Se
o . .. . . 4 i 1410172026 @ oo & o

de saumon et riz" qui lui indique la liste _

des ingrédients quelle posseéde déja, et £ TR, QR U enidle

* HUILE DECOLZA

les ingrédients qu'elle doit encore acheter Notkicatime pric S ' ' o ' .amcousmpmr )

ETAPE 3
Verser le riz en pluie et lafser cuire & découvert 10
min environ, selon les indications du paguet.

ETAPE 4
Une fois le riz cuit, Il'égou

Riz Thai > 260|
bl er et Ajouter le beurre.

ETAPE 5
Assaisonner et accommdiler & son godt, avec des
brocolis cuits par exempl§. Servir chaud

« POIVRE 1 Retirer les produits utilisées

pour compléter la recette. Greenhet I ey S e
pense & faire une des recettas proposées ;) .

) [ |§ Préparation gy P

Suivre une recette : Au moment de < 1 o o
préparer la recette, elle scroll pour voir Bl sets \“'” Stmj
la préparation, et une fois la recette '

réalisée elle appuie sur le bouton "Retirer

les produits utilisées”, en confirmant la

date du jour. Les produits se retirent de

son garde-manger GreenShelf selon les

quantités définies dans dans la recette.

GREEN | Interface de I'application
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Ensemble des recettes de
['utilisateur organisées
en favorites ou autres.

RECETTES POUR VOUS
FAVORITES ¥

Tagliatelles au saumon frais
Sauman Frais, tagliatelle:
fraiche, muscade, parmesan, nair de beure. por..

Ensemble des produits de
I'utilisateur organisées
par type de conservation.

VOTRE GARDE-MANGER
FRAIS ¥

1 Pavé de saumon - Poissonnerie
P 0 14012026
@ 1509 x2 ( 2receres ) Df @

Tagliatelles aux oeufs frais - Lustucru

@ 309 x1  (eeems ) [F @

Gyosas poulet et légumes
02/02/2026
@ 2120 01 _anecETTEs

® SECS v
. Riz thai
01/01/2027
@ 'k x1
LTI
il

Scan

g GREEN | Interface de I'application
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Autres pages et fonctionnalités

Ensemble des produits
organisées par date de
péremption du produit.

ALERTES PEREMPTIONS / DLC
14/01/2026

Pavé de saumon - Poissonnerie
Q 14/01/2026
arpres

® w2 Cwme) F O

Tagliatelles aux ceufs frais - Lustucru
@ 3809 x1 2 RECETTES @ @
B Tomates
@ e0g x4 (CGmewmE) [
02/02/2026

Gyosas poulet et légumes
02/02/2026
@ 2129 x1 2RECETTES )

27/06/2026

Beurre de cacahudte - Skippy Creamy

B 270802 I,I_Illﬁ\
Scan <

S Stats

Page de sélection et de
suivi des statistiques par
catégories.

VOS STATISTIQUES

Déchets alimentaires -25%

Statistiques basées sur le nombre de produits non
jetés dans votre garde-manges, calculées en fonction
du nombre de sacs poubelles jetds par mois.

'a Suivre sur I'écran d'accueil ()

Statistiques basees sur |'origine d'achat des produits
(si renseigne) et sans emballages a jeter, calculs bases
sur le nombre de produits consemmes renseignes

Q Suivre sur I'écran d'accueil

Economies réalisées ~ 1274€/240¢

Calculs de I'économie en fenction du prix des produits
(sl renseigné) et de la somme totale 3 économiser
{renseignée dans les paramatres).

Suivre sur 'écran d'accueil O

Qe
Alertes % an

Page de paramétrage de
I'application : cookies,
notifications, crash, etc.

VERONIQUE LOCHET

© Gestion du compte RO

PARAMETRES DE L'APPLICATION

Alertes et notifications
Activer les notifications de péremption et de ()
nouvelles recettes globalement.

Fréquence et choix des alertes
Gerer |a fréquence et le choix des alertes de ¢
péremption pour votre compte,

Objectif d’économie
Renseigner la sommes & &conomiser,

240

Rapport de crash
Nous envoyer automatiquement les
rapports de crash & GreenShelf.

Données et cookies
Autoriser la collecte de vos données et C’

EZTa




Voici un rassemblement des frames
principales de l'application, sur Figma
elles permettent de tester une navigation
la plus complete possible.

Il est interressant de voir dans cette
vue que la charte GreenShelf est
directement reconnaissable.

Sans les déclinaisons I'application
se cantonne a seulement 9 écrans
différents, ce qui montre la simplicité
de l'application, et donc sa prise en
main rapide.

@ Voir le draft Figma

VOTRE IMPACT ECO

Produts en circuit court

RECETTES POUR VOUS

)

Stats

VERONIQUE LOCHET

(o5 ono JRG

Objectif d'économie
Renseigner Ia sommes & écanomiser.

240

Rapport de crash
Nousemape automatiquementes
rapports d crach 3 Greenhell,

Données et cookies
Autoriser a colecte de vos domnées et

Mercredi 14

Notifications prioritaires.

Groenshell F
Un de fesprodus périme auouraui,

pense faro uno ces to0aTs proposées

RECETTES POUR VOUS
FAVORITES v

Alertes

SANS
CODE BARRE

(@ Nowlleproto |
. CodeEAN

e

ses1790088677

Nom et prosuit

Lo Beure Tendre Do
r—

et vie
Condtomementpolds  Examplires
Pra———
Date it de consommation®
1510312026
Type de conservation*

Frais =

ALERTES PEREMPTIONS / DLC
14/01/2026

s © )

Ingrédients supplémentaires
+ CREME FRATCHE

+ PARMESAN RAPE

+ BEURE

+ MUSCADE

+ POIVRE

o B4 ¢
Alertes Scan Stats

| @ Nouvelle photo

Nom du produit*
Marque

Conditionnement/Poids  Exemplaires

0 Grammes v 1

Date limite de consommation*
140112026

Type de conservation”

Frais v

|

VOTRE GARDE-MANGER
@ FRAIS ¥

[
5

P o
@ o9 xd

© SURGELES v

sas poulet et légumes

Alertes

20min Facle

Vos ingrédients

Pavé de sauman  Riz Thai> 260

o © ommy @

Ingrédients supplémentaires
+ HUILE DE COLZA

+ BEURRE

+ BROCOLIS (OPTIONNEL)

+ POIVRE

- seL

e
o B4 ¢
S
Alertes =D Stats

@ SURGELES «
® SECS «
® LONGUE CONSERVATION <«

oy
o B ¢
Alertes Scan Stats

VOS STATISTIQUES

Déchets alimentaires -25%

127¢/240¢

Alertes

Vos ingrédients

PC"?‘. 5

At
o o ©
Ingrédients supplémentaires
- HUILE DOLIVE

+ TOMATES CERISE (OPTIONNEL)
+ OIGNONS FRITS

- G
o B4 ¢
S
Alertes RCaT) Stats

GREEN | Interface de I'application
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https://www.figma.com/design/prrvUpljycIuT6FfxQe6hi/GreenShelf---Interface?node-id=0-1&t=aYLRMFn8Q43iEoZ3-1

o I ol R st

| | | | | | |
-,
| | | | | | | a |
I o g N 1 R v
| | | Alertes | | o | 1 Stats |
| [ N Scan B I
| | | | | | | o, |
I Titre I | Alertes | ! I | stats |
b Aimens - - Lo
| | | | | |
I [ [ I
| | | | | | TN
| | . | - [ I
| w P/ N |
I I

: ! LIIIII.IJ Lo 9!
| , Scan | I I
| I [
| - J
|
|

Ajoute des aliments dans ta liste

Composants . ,

Les composants utilisés pour le oo
mockup Figma exploitent les couleurs

de la charte GreenShelf de maniere
plus simple et pratique.

G Enregistrer

Titre
20/04/2025

2509 x2  ( zrecertes )

C'est fait, les produits ont été retirés en

) @ sonwznzs date du 14/01/2026.
Le orange devient une couleur de © =0 x2 et bon appétt

surbrillance et de boutons secondaires,

tandis que le vert forét devient la couleur
principale et boutons principaux.

Titre
O 20/04/2025

2509 x2  ( zrecerres

Fermer la fenétre

Titre

20/04/2025

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, L

|

. |

Certaines autres couleurs ont disparues 4 »rt‘”“?: |
pour laisser place a la segmentation -y ;j}*f-jf,gﬁ ?:{q » .
couleur des alertes péremption et surtout e e smor Ouapodetet  Bewede . RaThaithg B + 3
pour définir le type de conservation des i T @ o @ ner @ 1 s e ||
produits : Frais, surgelés, secs, et longue ) B o E decounirplus de recetes. i |
conservation. D o/
= R R — :

L. WAL

v >4 : \" 5 ~w 0 ( g \
o Ao AN & ! |
“ . L o, I
Pavé de saumon a Tomates x4 Gyoza poulet et Beurre tendre Beure de Riz Thai 1kg }
‘ x1 oeufs frais 360g légumes 212g 212g cacahuette 340g |
14/01/2026 16/01/2026 16/01/2026 02/02/2022 @ 15/03/2026 27/06/2026 @ 01/01/2027 (4] |
|
|
|

- - =
3 e 2 ~<
. v

\V ¥
) - SNEE S 2 - Ajoute des aliments dans ta list
Tagliatelles au saumon frais Salade de tomates aux gyozas Pavés de saumon et riz Joute des aments dans ta fiste L _ __ __________ -

pour découvrir plus de recettes.

Saumon frais, tagliatelles fraiches, créme fraiche, ~ [MEE IR ERCHEEEREHEERIUERERIEE Pavé de saumon, rz thai, huile de colza, poivre,
muscade, parmesan, noix de beure, poivre, sel dail, huile dolive, huile neutre, sel et poivre du m... sel, beurre, (optionnel : brocolis)
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o

Objectifs de la stratégie

'U
N
()]

-
g
~— W ) U T S S S

Site Web promotionnel

o
(o))
o

Analyse des mots-clés & SEO

o
()]
N

Référencement de I'application

o
(o))
w

Stratégie SMO - Réseaux sociaux

Calendrier éditorial

o
(o))
(o]

Post sur Facebook

o
~
o

Reel & post sur Instagram

S
~
w

Teaser video sur Youtube

o
~
(6]

Publicité officielle format Reel
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Cette stratégie de promotion repose sur une cohérence entre le référencement du site
promotionnel, la présence sur les réseaux sociaux et la visibilité de I'application sur
les stores. L'objectif est d'accompagner 'utilisateur tout au long de son parcours, de la
découverte de la problématique jusqu'a I'adoption de GreenShelf dans son quotidien.

'| Faire connaitre GreenShelf aupres de la cible principale.

2 Sensibiliser au gaspillage alimentaire domestique.

3 Geénérer des télechargements de I'application.

4 Installer GreenShelf comme un outil utile du quotidien.

GREEN | Stratégie de promotion
SHELF | Projet cDUI > Martin FISCHER

L'outil de promotion sur lequel il

faut d'abord travailler (surement le
plus conséquent), est le site web
promotionnel, de son développement
jusqu'au référencement.




@ Voirle site web

GREEN
SHELF

Notre mission  Fonctionnalités  Idéesrecettes  FAQ  Contactez-nous

VOTRE GARDE-MANGER EST UNE MINE
D'OR!

= : C
ey G.reenSheif - Votre garde-manger est une mine ... 0 GREEN

Copierlei... SHELF

VOTRE GARDE-MANGEREST | [P
UNE MINED'OR !

Regarder sur (B YouTube h Esﬁm"m

Fa g SARDE Mg

*‘: GreenShelf - Volre garde-m...  § ERESTI.mg

Encore besoin de faire d. MINE g
courses ? ;

& ) % - 4 .
Gérer le consentement -
ogss ,- |_ger ime\ligenll :

Regarder sur (£ Youlube

NOTRE MISSION
GreenShelf vous side b adopler des gestes simples
pour préserver la planéte et votre budget alimentaire.
Ensemble, faiscns la différence.

GREEN | Stratéegie de promotion
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‘\?/‘ A Greenshelf § =+ Créer =OSEO @M Grade B+ Bonjour, admin_greeshelf [

Options de I'écran v Aide v
@ Tableau de bord Tableau de bord
Accueil
Vue d’ensemble Elementor v oA Brouillon rapide AV a4
Mises a jour
G Elementor v3.32.5 =+ Créer une nouvelle page ] Titre
A Articles
07 Médias Modifié récemment Contenu
I Pages Conditions générales d'utilisation ¢ Oct 30th, 11:00 pm Qu'avez-vous en téte ?
C M S Wo rd re s s ¥ Commentaires Foire aux questions ¢ Oct 30th, 10:58 pm
p }‘ Recettes Mentions légales ¢ Oct 30th, 10:57 pm
J'ai choisi de développer le site Nouveautés & mises & jour
. Complianz (2
promot'on nel sSOous Wordpress’ pou I m Introducing Elementor 3.32: Transitions, Transform, Size Variables, and More
g =g=. - re. 0 — . Elementor 3.32 is here, accelerating Editor V4 Alpha with transform controls and layered Evénements et nouveautés WordPress AV oA
sSa flexlblllte’ sSa fac | | |te d utl | | Sat'o n et Elementor transitions, system-wide Size Variables and streamlined class management. This release
- Modzles empowers you to build more consistent, dynamic, and professional websites. Assistez au prochain événement prés de chez vous. Q Sélectionner un emplacement
sa grande communauté.
Aetra (B Introducing Elementor 3.31: New Editor V4 Variables, Filters, and More ¥ WordCamp Netherlands 2025 novembre 27-28, 2025

Elementor 3.31 is here, pushing Editor V4 forward with powerful design system WordCamp - Netherlands
enhancements and modern visual styling tools. From Variables and Filters to smarter editing

I | pe rm et U ne gestion de contenu Apparence workflows and semantic markup, this version makes it easier than ever to design beautiful, Vous voulez plus d'événements ? Aidez a organiser le prochain !
intuitive, des mises a jour rapides et Extensions performant and secessile ses
une évolution continue grace a ses

Arrét des mises a jour de sécurité pour les versions 4.1 a 4.6 de WordPress

> .
Comptes What Is an MCP? The Al Breakthrough Web Creators Shouldn’t Ignore Rendez-vous 3 Bale pour le WordCamp Europe 2025 !

Discover how Model Context Protocol (MCP) is shaping Al-tool interaction and redefining
. . Outils . " "
] how pro web creators build, manage, and scale websites. Des contenus plus accessibles avec WordPress
extensions. C'est une solution fiable B
- . , Réglages WordPress : tutoriel pour créer son site multilingue avec Polylang (Partie 2)
et acceSS|b|e, pa rfaitement ada ptee au S0 Blog @ Aide !  Construire intelligemment avec IA [ Mettre & niveau (7 Les hooks dans WordPress
développement et a la maintenance du o ot B Wordcame £ petsiés 02
Livemesh Addons SecuPress Attaques bloquées (0) AV 4

site GreenShelf. :
m CPTUI
Aucune attaque bloquée trouvée.

&/ SecuPress (6

Replier | . . X
(@) el meny Etat de santé du site

L'état de santé de votre site semble correct, mais il reste

des choses que vous pourriez faire afin d'améliorer ses
performances et sa sécurité.

Jetez un ceil a 5 éléments sur I'écran de santé du site.

GREEN | Stratégie de promotion
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A Greenshelf B

+ Créer =O SEO @i

Grade B+

Bonjour, admin_greeshelf .

@ Tableau de bord
)f Articles
07 Médias

M Pages

Plan du site
Header

® Accuell

O Notre mission

O Fonctionnalités

O Idées recettes
® Page détail recette 1
® Page détail recette 2
® Page détail recette 3
° Extensions
O FAQ
O Contactez-nou

Toutes les pages

Ajouter une page

Commentaires

Recettes

M %

Contact

Complianz (2

Elementor

vOo <

Modéles

Astra

% ©

Apparence

Comptes
Outils
Réglages

=O SEO

Footer

® Conditions générales d'utilisation
® Mentions légales
® Politiques des cookies

Livemesh Addons
& CPTUI
&/ SecuPress (6

© Replier le menu

S GREEN | Stratégie de promotion
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Pages

Tous (9) | Publiés (9)

[ Actions groupées

v H Appliquer ] i Toutes les dates v H Filtrer

Titre %

Accueil — Page d'accueil, Elementor

Conditions générales d'utilisation —
Document juridique, Elementor

Contactez-nous — Elementor

Foire aux questions — Elementor

Fonctionnalités — Elementor

Idées recettes — Elementor

Mentions légales — Page de
politique de confidentialité,
Elementor

Notre mission — Elementor

Auteur/autrice

admin_greeshelf

admin_greeshelf

admin_greeshelf

admin_greeshelf

admin_greeshelf

admin_greeshelf

admin_greeshelf

admin_greeshelf

Date

Publié
22/09/2025 a 20h34

Publié
28/10/2025 a 17h44

Publié
28/10/2025 a 9h49

Publié
28/10/2025 a 9h49

Publié
28/10/2025 4 9h48

Publié
28/10/2025 a 10h50

Publié
22/09/2025 a 20h34

Publié
28/10/2025 a 9h47

Options de I'écran ¥ Aide v

J \ Rechercher des pages ‘

Balise titre

GreenShlef - Votre garde-manger est
une mine d'or ! Découvrez notre
application.

Conditions générales d'utilisation
GreenShelf - Derniére mises a jour le 28
octobre 2025

Contactez le support GreenShelf via ce
formulaire, notre équipe est la pour
répondre a toute vos questions.

La foire aux questions Greenshelf
regroupe les questions posées de
maniére récurrente.

Fonctionnalités GreenShelf - Un seul
outil pour ne plus rien gaspiller.

Découvrez nos idées recettes anti-gaspi
congus spécialement par GreenShelf

Mentions légales GreenShelf, application
mobile dédiée a la réduction du
gaspillage alimentaire

Notre mission chez GreenShelf - Un

monde sans gaspillage, un fover a la fois.

9 éléments

Méta Desc.

GreenShelf - Votre garde-manger est
une mine d'or ! Découvrez notre
application vous permettant de réduire
votre gaspillage alimentaire, tout en
faisant des économies.

Les présentes conditions générales
s'appliquent a ce site web et aux
transactions liées a nos produits et
services. Vous pouvez étre liés par des
contrats supplémentaires.

Contactez le support GreenShelf via ce
formulaire, notre équipe est la pour
répondre a toute vos questions.

Synthése des questions posées de
maniére récurrente, que nous mettons a
jour réguliérement. L'application est-elle
gratuite ? Oui ! GreenShelf est gratuite
dans sa version de base.

Fonctionnalités GreenShelf - Un seul
outil pour ne plus rien gaspiller. Suivez
vos stocks, recevez des rappels
intelligents et découvrez des recettes
adaptées a vos aliments. Simple,
pratique et durable.

Découvrez nos idées recettes anti-gaspi
congus spécialement par GreenShelf.
Transformez vos restes en plats
savoureux grace a nos recettes simples,
rapides et pleines de bon sens.

Le présent site est édité par GreenShelf,
application mobile dédiée a la réduction
du gaspillage alimentaire. L'ensemble
des éléments présents sur le site sont la
propriété exclusive de GreenShelf.

Notre mission chez GreenShelf : un
monde sans gaspillage, un fover a la fois



GREEN
SHELF

Notre mission Fonctionnalités Idées recettes FAQ Contactez-nous

VOTRE GARDE-MANGER EST UNE

L'arborescence a été pensée pour offrir MINE D'OR!
une navigation intuitive, permettant et e e e
aux visiteurs de découvrir rapidement a planéte, et pour votre

portefeuille

la mission, les fonctionnalités et les
bénéfices de I'application.

9:41

GREEN
SHELF

'-: GreenShelf - Votre garde-manger est une mine ... )
S Copier le li...

VOTRE GARDE-MANGER
Encore besoin de faire d EST UNE MINE D'OR!

Le contenu a été structuré pour
favoriser une compréhension rapide,
avec une hiérarchie claire des diverses
informations, et des appels a I'action
visibles. Regarder sur (€8 Yaiube

al

Le site est bien entendu en responsive
design pour une navigation optimisée
sur tablette comme sur smartphone.

NOTRE MISSION ) @,
GreenShelf vous aide a adopter des gestes simples pour préserver la Q x %\7 ‘,
planéte et votre budget alimentaire. Ensemble, faisons la différence. 5 ‘ \ B .'
24/ KA

g GREEN | Strategie de promotion
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Sur la base d'une Landing Page, la
page d'accueil présente tous les
enjeux de ['application et permet
d'approfondir le sujet grace a des
CTA qui meénent vers les pages “Notre
mission” et “Fonctionnalités” qui sont
plus détaillées.

On retrouve également sur la page
d'accueil des chiffres clés et des
retours clients.

La partie la plus importante de ce
site étant le téléechargement de
I'application, les liens vers les stores
Google et Apple se trouvent en fin
de page, comme la conclusion de
la présentation de l|'application. On
retrouve également ces liens de
téléchargement sur les pages “Notre
mission” et “Fonctionnalités”.

g GREEN | Strategie de promotion
Projet CDUI > Martin FISCHER

GREEN
SHELF

Notre mission Fonctionnalités Idées recettes

@ En savoir plus

Les alertes et les recettes sont super utiles, et Depuis que j'utilise GreenShelf, j'ai réduit de L'application est simple et efficace, mais
J'évite de jeter mes aliments, mais je cuisine de moitié mes déchets alimentaires. Et jéconomise Jj'aimerais pouvoir bientét faire mes courses
plus en plus du coup !** presque 40 € par mois ! directement dessus.

JULIEN ¥ ELISE SOFIA
e LA <

COMMENCEZ L'EXPERIENCE

SR E GREEN
DISPONIBLESUR #  Télécharger dans
‘ S I'App Store

> Google Play

© 2025 GreenShelf | Conditions générales d'utilisation | Mentions légales | Politiques des cookies




SITE WEB PROMOTIONNEL

Cake olives et jambon fourre-tout

Idees recettes

L'une des pages les plus
interessantes du site web gGREEN e e
promotionnel est la page
contenant des recettes
anti-gaspillage. DECOUVREZ NOS IDEES RECETTES ANTI-GASPI

Transformez vos restes en plats savoureux grace a nos recettes simples, rapides et pleines de bon sens.

=, Facile

(Préparation: 15 min, Repos: 1 min, Cuisson: 40 min)

56 min

On retrouve ici plein d'idées
de recettes avec des nomS All Apéritif dinatoire Dessert Golter Petit déjeuner Repas ) o
ngrédients

sortant de I'o_rd’inaire, e_t_qui
imposent l'idée d'utiliser
les aliments restant dans - ‘ e

';v- Régime : Flexitarien
son garde-manger. Ce
sont des recettes simples
et organisées selon
plusieurs criteres : Type de
recette, régime alimentaire,
aliments, et difficulté.

Etape 1

le four 4 180°C 6). Dans un saladier, mélanger la farine, les
oeufs, la levure. Ajouter progressivement I'huile d'olive ainsi que le lait. Mélanger
jusqu'a obtention d'une péte lisse.
Etape 2

Dans une poéle, faire revenir les lardons, sans rajouter de gras, cela permet de les

dégraisser un peu.

Cake olives et jambon fourre-tout Compote de vielles pommes Muffins|  Etape 3

Verser dans la pate, les lardons, les dés de jambon, les dés de tomates, le basilic ciselé

Apéritif dinatoire Dessert etles olives coupées en morceaux. Mélanger le tout

Cette page est trés utile
pour captiver les futurs
utilisateurs de |'application e

GreenShelf. et ol e 4 pdchau),ur 180° pandan 40 (e

davantage si besoin). Régalez vous !

Etape 4

Avec la noix de beurre, graisser le moule & cake, puis versez-y la péte.

GREEN | Stratégie de promotion
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SITE WEB PROMOTIONNEL

g Notre mission Fonctionnalités Idées recettes Contactez-nous

FOIRE AUX QUESTIONS

Synthése des questions posées de maniére récurrente, que nous mettons a jour réguliérement.

? L'application est-elle gratuite ?

F AQ Oui ! GreenShelf est gratuite dans sa version de base. Une version premium permet d'accéder a plus de recettes et a des conseils nutritionnels
personnalisés.

La page “Foire aux questions" est
une page classique pour un site mais
essentielle, et sur le site GreenShelf
cette page est facilement éditable
pour permettre d'intégrer simplement (@ Puis-je synchroniser plusieurs appareils ?
les questions récurrentes.

® Sur quels appareils fonctionne-t-elle ?

® Mes données sont-elles protégées ?

® Comment GreenShelf aide-t-elle vraiment la planéte ?

© 2026 GreenShelf | Conditions générales d'utilisation | Mentions |égales | Politiques des cookies

Gérer le consentement

GREEN Strategle de promotion
SHELF | Projet cDUI > Martin FISCHER
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Tableau de bord 0 Bienvenue  Réglages  Starter Templates  Gratuit vs Pro

Theme Astra
Astra est un theme WordPress |éger,
rapide et hautement personnalisable,
idéal pour le site GreenShelf. Sa
conception optimisée garantit des
temps de chargement rapides et
une excellente compatibilité mobile,
essentiels pour une navigation
fluide. Entierement compatible avec
Elementor, il permet une mise en page
flexible et un design harmonieux sans
complexité technique.

Médias
Bonjour Admin_greeshelf

Bienvenue dans
Astra!

Pages VERSION GRATUITE

Commentaires

Recettes

Astra est un théme WordPress rapide, entierement
personnalisable et magnifique qui convient aux
blogs, aux portfolios personnels, aux sites
professionnels et aux vitrines WooCommerce. Il est
trés léger et offre une vitesse inégalée.

Contact

«” Complianz (2

® Elementor

& Modeles

@ Astra

Tableau de bord

Commencez a personnaliser

Sa simplicité d'administration et son
adaptabilité graphique en font une
base fiable, moderne et durable pour
promouvoir efficacement |'application
GreenShelf.

Personnaliser Réglages rapides

Constructeur de site

Identité du site Configurateur d'en-téte

Spectra

Y Apparence

Typographie Bouton

J -
A’ Extensions

e Comptes

GREEN
SHELF

Strategie de promotion
Projet CDUI > Martin FISCHER

Pied de page

Options de blog

Obtenez le contrdle total 7

Getting Starg

with Astra

Aller a l'outil de personnalisation 71

Couleurs

Mise en page



Liste des plugins installes

Contact Form 7

Permet de créer et gérer facilement des
formulaires de contact personnalisés, avec
validation et envoi d'e-mails sécurisés.

Complianz
Terms and Conditions

Génere automatiquement les pages
légales conformes au RGPD, comme les
conditions générales d'utilisation et les
mentions légales.

SecuPress

Plugin de sécurité complet protégeant le site
contre les attaques, les malwares et les failles
de connexion WordPress.

Complianz
GDPR/CCPA Cookie Consent

Gere le consentement des cookies selon

les réglementations européennes et
ameéricaines, avec bandeau personnalisable et
journalisation.

GREEN | Stratégie de promotion
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Options de I'écran v

Extensions Ajouter une extension

Toutes (10) | Activées (10) |

Mises a jour auto désactivées (10)

Rechercher des extensions installées

Extension

Complianz - Terms and Conditions
Support Réglages Désactiver

Extension de Complianz pour générer les
Conditions générales de votre site web.

Version 1.2.8 | Par Really Simple Plugins | Afficher
les détails

Activer les mises & jour auto

Complianz | GDPR/CCPA Cookie
Consent

Mettre a niveau vers la version premium
Support Réglages Desactiver
Complianz Privacy Suite pour le RGPD, CaCPA,

DSGVO et AVG, avec un avertissement
conditionnel de cookies et une politique de




Liste des plugins installes

G + =5 Accueil v O & CQ. Qa 66 © Publier

Modifier Editeur de texte
Fonctionnalités Idées recettes FAQ Contactez-nous

Elementor ;o e Ep——

Contenu Avancé
~ B3 Grille

C'est une extension WordPress
permettant de créer des pages web ) : P |
personnalisées sans avoir ‘a Coder_ : ‘;;UM:d“ﬁ:::eC!A FONCTIONNALITES DE L'APPLICATION _ > B Grille
Gréce ‘a son éditeur Visuel en glisser- i recettes adaptées a vos aliments. Simple, pratique et durable. ' ', > & Grille

déposer, il offre une grande liberté de E k& . \ - & coneneur
conception et permet de structurer le R | - o conenen

contenu du site de maniére intuitive. FONCITIONNALL , : = o dotons
TES DE y " G2 Bouton

Accéder a tous les widgets Pro.
L'APPLICATION

Suivez vos stocks, recevez des

L = Editeur de texte
v Editeur de texte

A Image

Suivez vos stocks, recevez des rappels intelligents et découvrez des ‘ » E3 Conteneur

© En savoir plus

Sur le site GreenShelf, Elementor a été
utilisé pour mettre en forme les pages reppels inteligents t
principales (accueil, notre mission, découvrez des recettes
fonctionnalités, recettes, etc.), tout adaptées & vos aliments.
en respectant la charte graphique Simple, pratique et durable.
et en garantissant une expérience
utilisateur fluide.

.

‘ . N
X .,/31

Lettrine . Inactif

Les alertes et les recettes sont super utiles, et Depuis que j'utilise GreenShelf, j'ai réduit de L'application est simple et efficace, mais
col o ) j'évite de jeter mes aliments, mais je cuisine de moitié mes déchets alimentaires. Et jéconomise Jj'aimerais pouvoir bientét faire mes coursgg
olonnes & Par défaut v X )
plus en plus du coup !* presque 40 € par mois ! directement dessus.

Ecart entre les colonnes &
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Liste des plugins installes

e + = e A Idées recettes v & (] [j & CQ. Q ©) ©
Livemesh P——— GREEN

Notre mission Fonctionnalités Idées recettes FAQ
Addons for Elementor /s 0 @ SHELF

Contenu Réglages Style Avancé

Ce plugin enrichit Elementor avec de ) ;
nombreux Wldgets et éléments de ~ Post Query DECOUVREZ NOS IDEES RECETTES ANTI'GASPI
design avanceés : les Compteurs, les coure Sustom Query Transformez vos restes en plats savoureux grace a nos recettes simples, rapides et pleines de bon sens.
grilles, les témoignages, les barres de - + o ox

- . ost Types % Recettes  +
progression, les galeries, etc.

) Apéritif dinatoire Dessert Godater Petit déjeuner Repas
Taxonomies

+

Il permet de créer des mises en page
dynamiques, modernes et interactives,
sans code, tout en conservant la
performance et la cohérence visuelle deplrintreard
du site GreenShelf. Posts Per Page
Advanced
Pour la page “Idées recettes” Il Order By Tite
a permit d'afficher les articles Order P
“Recettes” et d'ajouter un menu de
filtrage dynamique en fonction de la pontle s comm separted ot Post 0010
taxonomie “Type de recette". Seludeintnegnd Apéritif dinatoire Dessert

Offset

Post In

Exclude Posts . . X
Cake olives et jambon fourre-tout Compote de vielles pommes
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Liste des plugins installes

SEO

Réglages des titres Réseaux sociaux Avancé Redirection

Titre @

Apercu de I'extrait Google
Cette extension WordPress permet U -
GreenShlef - Votre garde-manger est une mine d‘or ! Découvrez notre application. Voici & quoi ressemblera votre page dans les résultats de recherche Google. Vous devez

de gerer I'ensemble des éléements

98% publier votre article pour obtenir I'apergu Google. Notez que Google peut éventuellement
de SEO sur |e site, avec un afﬂchage 559 [ 568 pixels - 60 / 60 (limite maximale recommandée)  afficher une image de votre article.
clair et une utilisation trés simple. [ - TITRE DE LARTICLE H + TiTRE DU SITE H + SEPARATEUR } O Prévisualisation mobile @)
Dans cet exemple on peut voir la Méta description @ 5 f;iff),sn:}.i':he,,greensheu,neﬁ
page d 'accueil avec Ie “title" et Ia GreenShelf - Votre garde-manger est une mine d'or ! bécouvrez notre application

Z s N ree ; e aor: _ GreenShlef - Votre garde-manger est une mine d'or | Décou
“Meta descrlptlon" en r|Ch|e. On peut vous permettant de réduire votre gaspillage alimentaire, tout en faisant des vre

économies.

méme voir une preview du rendu des
informations de SEO sur Google.

GreenShelf - Votre garde-manger est une mine d'or ! Découvrez notre application
100% vous permettant de réduire votre gaspillage alimentaire, tout en faisant des
1049 [ 940 pixels - 167 [ 160 (limite maximale recommandée) économies.

+ EXTRAIT DE L'ARTICLE
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Plugin en vibe coding

CuisineAl / Recettes

Voici une extension que j'ai créé grace
a un prompt ChatGPT, elle permet
de créer des recettes a la fagon d'un
article WordPress, avec plusieurs
attributs et taxonomies en plus.

> Recettes

Recettes
Ajouter un article
Type de recette
Ingrédients

Régime alimentaire

Tagliatelles au saumon presque f... - Recettes

Etapes de la recette

O Ajouter un média

Titre 4 vB I £ 6= = =2 = < B8
[Etape 1

Cuire les pates a I'eau bouillante salée selon le temps indiqué sur le paquet.

Etape 2

Pendant ce temps, faire fondre le beurre dans une casserole et y ajouter la créme.

Etape 3
Quand la créme est bien chaude, y plonger les dés de saumon, ils doivent cuire a la chaleur de la creme.

H4

Temps de la recette

Préparation (min)

| 25 g ]
Repos (min)

o ]
Cuisson (min)

| 10 ¢

Total : 35 minutes

Recettes

GREEN | Stratégie de promotion
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#K

Visuel

v

Code

N

> o o [0

Recettes Bloc X

f Tagliatelles au
saumon presque frais

G
3 d&‘
V‘m’ \i’

'{; i ’~ \

<. Générer avec I'lA d'Elementor

[ show featured image in the
posts lists only, but hide it in
the single post view.

Derniére modification il y a 4 heures.

Etat © Publié
Publier 27 octobre 10 h 44
Slug tagliatelles-au-

saumon-frais

Déplacer dans la corbeille

Type de recette ~

Repas
[J Apéritif dinatoire



Plugin en vibe coding

Taxonomies

Chaque taxonomie permet d'intégrer
en base des types de recettes, des
ingrédients (utilisés comme des tags),
les régimes alimentaires, et méme
un sélecteur pour la difficulté de la
recette.

Le but final étant de simplifier I'ajout de
recette, mais également de permettre
un affichage optimisé des recettes sur
la partie front du site.

Type de recette

Repas

(] Apéritif dinatoire
E] Dessert

(] Goater

(] petit déjeuner

(] Petite faim

Ajouter une catégorie

GREEN | Stratégie de promotion
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Ingrédients
AJOUTER UNE ETIQUETTE

Beurre X Créme fraiche X
Filet de saumon X  Muscade X
Parmesan rapé X Poivre X

Sel X Tagliatelles fraiches X

Séparez avec une virgule ou avec la touche
entrée.

PLUS UTILISEES
Poivre Sel Beurre Lait Créme fraiche

Oeufs Tomates Sucre

Levure chimigue farine

Régime alimentaire

Flexitarien

E] Hypocalorigue
(] Méditerranéen

(] végan
[] végétarien

Ajouter une catégorie

Difficulté

Difficulté

Trés facile v




Gaspillage alimentaire / ecologie

Solutions anti-gaspillage alimentaire
Réduire le gaspillage alimentaire
Application anti-gaspillage
Consommation responsable

L'analyse des mots-clés permet d'identifier les

termes utilisés par les utilisateurs pour rechercher Organisation alimentaire / quotidien

des solutions liées au gaspillage alimentaire, a

I'organisation des repas et a la gestion du budget. Gerer son frigo

Organisation des repas

Ces mots-clés ont servi de base pour définir les «  Suivi dates de péremption
thematiques de contenus diffusés sur les réseaux - Eeliten dms aaae allimarEies
sociaux et sur le site promotionnel.

Budget courses & recettes

Faire des économies sur les courses
Recettes avec restes

Idées repas faciles

Manger malin

g GREEN | Strategie de promotion
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Astuces contre le gaspillage alimentaire

+ Comment réduire le gaspillage alimentaire
Astuces contre le gaspillage alimentaire a la maison
+ |dées pour ne plus jeter de nourriture
* Réduire le gaspillage alimentaire quotidien
Conseils anti-gaspillage alimentaire famille
«  Comment éviter la perte de nourriture dans le frigo

Pour optimiser la visibilité du site promotionnel +  Solutions pour gaspillage alimentaire domestique
de GreenShelf et garantir un trafic qualifié, nous
avons identifié des mots-clés de longue traine liés Aide pour la gestion des courses et du garde-manger
aux intentions réelles des utilisateurs : réduire le
gaspillage alimentaire, mieux organiser ses courses *  Gestion des courses et du garde-manger
et économiser sur le budget alimentaire. * Comment organiser son frigo et garde-manger
Liste de courses intelligente / gestion de liste de courses
Ces expressions serviront a structurer les contenus - Meilleures applications pour gérer ses courses
blog, réseaux sociaux et les balises SEO du site, . Organisation garde-manger domicile

ameliorant ainsi le référencement naturel. Planifier ses repas semaine / liste de courses efficace

+ Comment faire une liste de courses pour moins gaspiller

Ici il ne s'agit pas seulement du volume, mais de
répondre a I'intention de recherche de I'internaute. . . . . . .
Créer des contenus exactement alignés avec ces Solutions pour faire des économies sur le budget alimentaire
requétes aide non seulement a étre trouvé, mais +  Comment économiser argent courses alimentaires

a convertir les visiteurs en utilisateurs de ton .
application.

Conseils pour réduire facture alimentaire mensuelle
+ Facons de faire des économies sur les courses
Budget alimentaire astuces pratiques
+  Economiser argent nourriture sans cuisiner moins bien
+ Planification courses et budget alimentaire
Réduire budget courses avec organisation

gGREEN | Stratégie de promotion . -
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L'App Store Optimization correspond au
référencement de I'application sur les

stores (App Store et Google Play), afin
d'améliorer sa visibilité et le nombre de
téléchargements.

Eléments clés pris en compte

Nom de I'application
GreenShelf - Solution anti-gaspillage.

Description optimisée

Intégration des mots-clés : anti-gaspillage, gestion du frigo,
économies.

Visuels (screenshots)

Mise en avant des bénéfices utilisateurs (alertes, économies,
recettes).

Catégorisation claire
Alimentation / écologie / organisation.

GREEN | Stratégie de promotion
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' Goog|e Play Games s Films Books Children

GreenShelf - Solution anti-gaspillage”™. -

Install in other locations P> Trailer

L0 This app is available for some of your devices {8} You can share this with your family. Learn more about the Family Library

Developer contact ~

More apps foryoutry -




STRATEGIE SMO - RESEAUX SOCIAUX RS IO e

Le Social Media Optimization est une stratégie de
marketing en ligne qui vise a améliorer la visibilité et
la présence d'une entreprise sur les réseaux sociaux.
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Publications Semaine 1 | Pré-lancement (teasing / prise de conscience)

Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche
Teaser visuel + message sur I'enjeu gaspillage o 10:00
Story + carrousel : "5 astuces anti-gaspillage” 12:00
Reel avec premiére apparition de la b'aselme : 17:30
«Votre garde-manger est une mine d'or»

Vidéo courte : présentation du concept 0 11:00

Visuels Ul de I'app + sondage en story

Teaser vidéo (30—-45s) avec baseline

Stories : “Qu'est-ce que vous gaspillez le plus ?"

Rappel teaser + call-to-action inscription liste emails

g GREEN | Strategie de promotion
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- .- Semaine 2 Lancement & engagement communautaire
Publications | gag
O Lnd O Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche
Annonce officielle + lien site promotionnel o 11:00
Post triptyque lancement officiel + CTA des stores 12:00
Reel publicité officielle 18:00

Vidéo (1-2 min) : tutoriel rapide

© 1700

Post recette anti-gaspillage > lien vers le site

o

12:00

Stories Q&R : FAQ sur I'app

Présentation approfondie + témoignage

Résumé de la semaine + CTA téléchargement

Reel “Top recettes GreenShelf"

g GREEN | Strategie de promotion
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- .- Semaine 3 | Conversion & fidélisation
Publications
Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche
Post recette anti-gaspillage > lien vers le site o 12:00 0 12:00
Vidéo "trucs & astuces” pour utilisateurs 18:00 0 14:00
Live court - Q&R / retours 18:30

Short idéo “trucs & astuces"” pour utilisateurs

Reel : "Comment GreenShelf a aidé Véronique"

Post utilisateur + encouragement reviews

Story — Résumé positif et teasing S4

5 GREEN | Stratégie de promotion
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2 ™

Pourquoi ces horaires

Fin de matinée / début d'apres-midi : bon pour |'attention social feed.

Soir en semaine : forte activité mobile.

Pourquoi ces formats

Facebook : Contenu explicatif / liens directs.

Instagram : Visuel + engagement (stories / reels).

J'ai construit ce calendrier éditorial en
m'appuyant sur les tendances d'utilisation
actuelles des réseaux sociaux afin
d'optimiser la portée et I'engagement.

YouTube : Contenu long avec démonstration (aprés midi / début de soirée).

En répartissant les contenus selon les Recommandations de fréquence \

moments ou les utilisateurs sont les plus
actifs, nous augmentons les chances de Facebook

conversion des visites en téléchargements et ® 3-5 posts par semaine.

d'ancrage de GreenShelf dans leur quotidien. ® Contenu varié : visuels, vidéos, articles de blog, témoignages SEO.

Instagram
® 4-7 posts / semaine (inclure stories quotidiennes).
® Reels en fin d'apres-midi / soir pour maximiser la portée.

YouTube
® 1-2 contenus par semaine (tutoriels, promos, témoignages).
® Publier en apres-midi : peak engagement.

J
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POST SUR FACEBOOK

Définition du concept

Cette campagne de communication se concentre sur les
recettes que les utilisateurs peuvent faire grace a I'application
GreenShelf, en utilisant les produits restant dans les placards.

Sur facebook, des posts proposant des recettes il y en a
plein, mais ici on ajoute une solution contre le gaspillage
alimentaire. La sensibilisation écologique est plus douce, et
I'aspect ludique de la recette fidélise I'utilisateur.

Baseline : Votre recette anti-gaspi

GREEN | Stratégie de promotion
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Template de visuel promotionnel

Cette campagne est prévue a long terme, |'idée est de sensibilité I'utilisateur
au gaspillage alimentaire en proposant des recettes de maniere récurrente.
De cette fagon la campagne propose une nouvelle recette régulierement mais
reste constante dans son message.

Sur le post sponsorisé, la recette n'est au final qu'une photo (et Ul appli) ,
incitant a cliquer sur le lien du post pour atteindre le siteweb GreenShelf avec
la recette et le CTA pour télecharger I'application.

Pour que la recette soit cohérente avec les aliments que I'utilisateur pourrait
déja avoir chez lui, on se base sur des produits de saison, et ou il y a une plus
forte demande selon la période de I'année.

Réalisation : Template réalisé sur Adobe Photoshop 2020 + mockup Facebook sur Figma.

GREEN | Stratégie de promotion
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% GreenShelf
>

Votre —
recetie "4 4

-gaspi“ 

S GREEN

DISPONIBLE SUR £ Télécharger dans
® GooglePlay [l @& I'AppgStore
Votre recette anti-gaspi En savoir plus

OO+




Cette campagne de lancement se concentre autour de la
cuisine de l'utilisateur, outil indissociable de GreenShelf, et
des aliments que I'on stocke et que I'on oubli parfois.

Ce qui arrive souvent quand un jeune consommateur fait ses
courses, c'est qu'il achete des aliments en trop grande quantitée
qu'il n'utilisera pas entierement, faute de bon conditionnement,
ou parce qu'il ne prend pas le temps de calculer.

Les utilisateurs d'Instagam ont en moyenne entre 18 et 35
ans, la notion d’'économie est donc importante, grace a
GreenShelf on ne jette plus ses aliment/produits, ce qui est
donc un gain d'argent.

Baseline : Votre garde-manger est une mine d’or
Esthétiquement, le frigo est le choix parfait pour représenter la

mine d'or, il ressemble a un coffre, et pour appuyer I'idée, I'ajout
d'une lueur inspiré de la mallette dans le film Pulp Fiction.
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Reel sponsorisé

Dans un premier temps la campagne sera diffusée via un Reel sponsorisé
pour interpeller I'utilisateur et le familiariser avec I'identité GreenShelf.

Le visuel reprend le concept du frigo comme une mine d'or. Grace a
Photoshop, la lueur émanant du frigo ouvert a été exagérée pour accentuer
I'idée de coffre au trésor (mallette Pulp Fiction).

Réalisation : Photo générée avec Dall-E et retouchée sur Adobe Photoshop 2020 + mockup
Instagram sur Figma.
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Reels

Télécharger dans

DISPONIBLESUR | P
{h Google PIayJ { [ ¢ I'App Store

>
:! GreenShelf

Votre garde-manger est une mine d'or !

J2 Oberon Prod




Post triptyque

Dans un second temps on diffusera
un post en trois images, qui
se retrouvera dans le feed des
utilisateurs.

L'idée estd'interpeller en posant des
questions simples : Vous mangez
quoi ce soir ? Dans un cartouche
simple comme si c'était fait par un
utilisateur d'Instagram.

Dans le dernier volet, on présente le
la promesse, et la premiére image
de I'application (packshot).

Réalisation : Photos générées avec Dall-E
et retouchées sur Adobe Photoshop 2020 +
mockup Instagram sur Figma.

GREEN
SHELF

ce soir ?

A

@%D Aimé par Martin_Fischer et 12 autres personnes

GreenShelf Votre garde-manger est une mine d'or !

Stratégie de promotion
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% GreenShelf

Avant de refaire des courses
vous avez pensez a regarder
dans votre frigo ?

% GreenShelf
>

Faites des économies en jetant
moins d'aliments périmés grace
a aux alertes et a nos recettes
personnalisées !

gGREEN ‘

Votre garde-manger
est une mine d'or

GARDE-MANGER

|
s o

© O g

@%D Aimé par Martin_Fischer et 12 autres personnes

(VEIORY) .

@%D Aimé par Martin_Fischer et 12 autres personnes

GreenShelf Votre garde-manger est une mine d'or ! GreenShelf Votre garde-manger est une mine d'or !
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TEASER VIDEO SUR YOUTUBE

i Et si ﬂle probleme =
/ commangalt chez nous ? 7

Storyboard

7 Vous savez ce qu il ya .

Le but de cette vidéo teaser est de présenter le concept de e
I'application GreenShelf dans les grandes lignes : L'enjeu '« {a_gls votre frigo 7 _ -
écologique, le bénéfice économique, les produits et les ] Et ce qui v;l;:zilutot Pe"mer, i

recettes.

Le storyboard a donc été assez simple a définir :
Interpeller le spectateur via une situation qui parle a tout le monde =
1 “Faire des courses", etdonner des chiffres pour augmenter 'intérét.

Le tout grace a des textes sur font de magasins alimentaires.

£ V' Gérér vos produits,
v Suivre les dates de péremption,
Faire réfléchir le spectateur via des questions spécifiques sur la } v Cuisiner avec ce que vous avet =
2 gestion de leur garde-manger, le tout grace a des textes sur font
de produits frais.

3 Présenter la promesse de GreenShelf en listant les fonctionnalités,
le tout grace a des textes sur font de préparation de recette. I

Donner I'eau a la bouche grace a des vidéos de plats cuisinés
4 appétissants avec un seul texte simple “Faites vous plaisir".
Comme pour récompenser |'utilisateur de GreenShelf.

5 Packshot pour présenter I'application sur un smartphone, avec la
baseline officielle.

GREEN
5 SHELF JS<y D
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Montage video

Cette vidéo donne une promesse des avantages de
I'application GreenShelf, et en plus de ¢a I'ensemble des
séquences forment une histoire simple : les courses > les
produits > les préparations > les plats cuisinés.

Réalisation :
® Storyboard généré sur ChatGPT.

® Montage vidéo réalisée sur le logiciel Adobe Premiere Pro
2020, et packshot réalisé sur Abode After Effects 2020.

® Utilisation de vidéos libres de droits sur le site
Storyblocks, et d'une musique libre de droits sur
YouTube Audio Library.

GREEN | Stratégie de promotion
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GreenShelf - Votre garde-manger est une mine d'or
@> Non répertoriée

o

5

t GreenShelf Données analytiques Modifier la vidéo & 0 q;' ;b Partager



https://www.youtube.com/watch?v=CGX0sv2mAoc
https://www.youtube.com/watch?v=CGX0sv2mAoc

PUBLICITE OFFICIELLE FORMAT REEL

Définition du concept

Dans le but de lancer officiellement I'application
via une campagne a grande échelle, une vidéo
promotionnelle est un élément essentiel.

L'idée est de reprendre la campagne posté sur
Instagram en mettant I'accent sur les aliments
et produits disséminées dans la cuisine. Tout
est rangé par catégories, mais pas par date
de péremption, et difficile de se souvenir de la
date d'achat de tout ses aliment sans DLC. Mais
I'application GreenShelf est la pour aider a identifier
les dates de péremption de tout les aliments. :

R .. Sy
La vidéo finale devra montrer une cuisine avec - TN e e
une personne en train de chercher quoi faire a ’ - ~__ g
manger, et de se perdre dans tout ses aliments.
Une fois I'application GreenShelf activée, il voit en
réalité augmentée (ex : foodvisor) toutes les dates
de péremption de ses aliments et des recette en
suggestion au dessus des produits.

369 ...

TRES BON

La baseline reste la méme : Votre garde-manger
est une mine d'or.

GREEN Str_ategle de promotion
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PUBLICITE OFFICIELLE FORMAT REEL

el ey

-
Lol |
Frais J—+{Pomme]

flalsle

i

Storyboard

Cette vidéo est restée a I'état d'un storyboard car

elle demande un tournage, |a réalité augmenté peut
cependant étre facilement intégrée grace au logiciel
Adobe After Effects. Ce storyboard a été généré sur
ChatGPT et retouché sur Adobe Photoshop 2020.

, i
P e >
(Recette II///E\:\\ it

“A_| Date de péremtion :
Moins de 2 jours

T1&Y)-

Votre garde-manger
est une mine d'or

Le décor est une cuisine,
une personne cherche des
aliments dans sa cuisine
mais semble perdue
(point d'interrogation au
dessus de sa téte).

GREEN
SHELF

Des textes et design
apparaissent dans

la cuisine en réalité
augmentée, grace a des
lignes les noms de produit
rejoignent des aliments.

La personne sort de sa
poche son smartphone et
ouvre une application.

Stratégie de promotion
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Sur ces informations en
réalité augmentée on
peut voir écrit en gros la
date de péremption de
I'aliment.

Grace a des lignes en
réalité augmentée,
plusieurs produits se
rejoignent pour faire
apparaitre un cercle avec
la photo d'un plat cuisiné.

Packshot de I'application
GreenShelf + la baseline

: Votre garde-manger est
une mine d'or.



[ Conclusion du projet P78j

[ Conclusion de I'apprentissage P79 j

GREEN Cocem s e
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Le projet GreenShelf s'inscrit dans une problématique
sociétale et environnementale forte : laréduction du gaspillage
alimentaire au sein des foyers. A travers ce projet, I'objectif
était de concevoir une solution digitale utile, accessible et
ancrée dans les usages quotidiens, capable d'accompagner
les utilisateurs avant que le gaspillage ne se produise.

En conclusion, le projet GreenShelf illustre une démarche
complete de conception centrée utilisateur, alliant analyse
stratégique, conception graphique, design d'interface,
réflexion produit et communication digitale.

Le projet ouvre également des perspectives d'évolution
futures, telles que des partenariats avec des enseignes
alimentaires, I'enrichissement des fonctionnalités ou encore
I'intégration de services complémentaires, confirmant ainsi
le potentiel de développement de la solution.

GREEN | Conclusion
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Cette application possede un large potentiel d'évolution qui dépendra en
partie du retour utilisateur, mais il est déja possible d'anticiper une future
fonctionnalité :

Remplir son panier de courses pour commander dans le drive d'un
commergant partenaires directement depuis I'application. Le garde mangé
de I'application sera automatiquement rempli suite a la commande, c'est
un gain de temps non négligeable dans I'utilisation de I'application.

Le déploiement sur tablette ou autres supports est aussi une évolution
a prévoir.

Ajout d'un blog

En vue d'optimiser I'intérét du site pour les utilisateurs, il pourrait
étre utile d'ajouter un blog afin de présenter les derniéres actualités
de I'application et les engagements de GreenShelf dans des causes
éco-responsables.

Recettes de I'application

Une fois que I'application sera suffisant utilisée, il sera intéressant de
pouvoir intégrer automatiquement certaines recettes générés dans
I'application, et d'ajouter une jauge montrant combien de fois la recette
a aidé les utilisateur de GreenShelf. De cette maniére |'application
pourra susciter d'avantage d'intérét.



Ayant travaillé en tant qu'infographiste/webdesigner, chargé de communication
et motion designer pendant 15 ans, cette année de formation CDUI ainsi que ces
quatre mois de bootcamp IA no-code ont été pour moi l'occasion d'étendre le
champ de mes compétences et de compléter mes connaissances dans |'univers du
design ULl.

Cette formation m'a surtout aidé a concevoir I'lA générative comme un outil
complémentaire dans mes travaux, et non comme une concurrence facile. Le gain
de temps sur les taches a faible valeur ajoutée (contenu de remplissage, traitements
par lot, mockups, etc.) est aujourd’hui non négligeable dans mes projets.

Je peux également ajouter a mon expérience le poste de chef de projet digital,
grace al'entreprise qui m'a accueilli en contrat de professionnalisation cette année.
Pendant mon contrat, j'ai beaucoup appris dans la maniéere de gérer des projets,
de I'analyse du besoin a la création du cahier des charges, jusqu'au rétroplanning
et au suivi de projet. J'al également eu a gérer les maintenances applicatives et le
maintien en conditions de sécurité, ce qui montre l'importance de suivre un site
web ou une application apres son développement, notamment en ce qui concerne
la cybersécurité.

J'espére maintenant trouver un poste dans la conception d'interfaces, car s'il y a
bien une chose que j'aimerai toujours faire, c'est créer. Que ce soit des designs,
des visuels ou des interfaces, j'aurai toujours a cceur de concrétiser des idées et
des concepts en réalisations visuelles (et interactives si possible). De ce fait, je
pense avoir illustré a travers ce projet mes connaissances, mes compétences et
ma compréhension de ce métier.

GREEN | Conclusion
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Voici une liste compléte des outils que j'ai

découvert et utilisés durant la formation.

Gestion & SAV
*  Notion «  ClickUp «  GitLab
+ Slab *  FreeScout -+ Jira

Conception & design

+  Figma *  Milanote

+  Canva

IA générative

+ ChatGPT + Mistral « Dall-E
+ Claude *  Perplexity *+ Sora

Automatisation & formulaire

* n8n +  Xano «  Tally

+  Make *  Fillout
Développement & BDD

« Airtable +  NocoDB +  Glide

«  Softr * Octopus.do + Bubble
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Sources

Voila la liste des fichiers source présent dans le dossier drive
de ce projet, aillant servi pour certaines réalisations.

Voila I'ensemble des liens externes déja cités dans ce projet,
ainsi que le lien vers le support de présentation du projet en

* Annexes

Fichiers print HD
« Affiche abribus GreenShelf HD.pdf

+ Kakemono Roll-up GreenShelf HD 50%.pdf

Indesign - Dossier de projet

« Dossier de projet - GreenShelf - Martin FISCHER.indd

Mockups PSD

«  Affiche abribus mockup.psd
+ Kakemono mockup.psd

*  Wordpress mockup.psd

Premiere Pro - Promo GreenShelf
+  Promo GreenShelf.prproj
* Sources
* AE - App Promo - GreenShelf
« App Promo - GreenShelf.aep

GreenShelf - Déclinaison de logo.ai

GreenShelf - Déclinaison de logo.pdf

scREEN | Annexes
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lecture dynamique sur Figma.

Voir le support de présentation sur Figma

https://www.figma.com/deck/gvQQwnSoGVYSV2qISPWDRp/
Pr%C3%A9sentation-projet---GreenShelf---Martin-FISCHER?node-
id=1-553&viewport=-80%2C145%2C0.4&t=tqRgPbdgL jRhqgivB-1&sca-
ling=min-zoom&content-scaling=fixed&page-id=0%3A1

Voir le draft Figma

https://www.figma.com/design/prrvUpljycluT6Ffx-
Qe6hi/GreenShelf---Interface?node-id=0-1&t=a¥YL R-
MFn8Q43iEoZ3-1

Tester le prototype

https://www.figma.com/proto/prrvUpljycluT6FfxQe6hi/GreenShelf---In-

terface?page-id=0%3A1&node-id=7-2&viewport=-1330%2C327%2C0.5
5&t=Ut09B7500Cjz1ndL-1&scaling=scale-down&content-scaling=fixe-
d&starting-point-node-id=7%3A2&show-proto-sidebar=1

Voir le site promotionnel
https://mfischer.greenshelf.net/




QUESTIONNAIRE UTILISATEUR

Objectif : Mieux comprendre vos habitudes alimentaires afin de
concevoir une application adaptée a votre quotidien.

1. A quelle fréquence jetez-vous des aliments chez vous ?
O Jamais:8 %

O Rarement (1 a 2 fois par mois) : 32 %

O Régulierement (1 fois par semaine) : 41 %

O Trés souvent: 19 %

60 % des répondants gaspillent de la nourriture au moins chaque semaine.

2. Quelles sont les principales raisons de ce gaspillage ? (Plusieurs réponses possibles)
O Produits oubliés : 68 %

O Dates de péremption dépassées : 72 %

O Achats en trop grande quantité : 46 %

O Manque d'idées de recettes : 39 %

O Manque de temps : 34 %

Le gaspillage est majoritairement lié a un manque de visibilité et d’anticipation, plus qu'a une
mauvaise volonté.

3. Comment gérez-vous actuellement vos stocks alimentaires ?
O Aucune gestion particuliere : 37 %

O De mémoire uniquement : 29 %

O Vérification occasionnelle des dates : 21 %

O Liste ou application existante : 13 %

66 % des répondants n'utilisent aucun outil structuré.

4. Seriez-vous prét(e) a utiliser une application pour suivre vos aliments ?
O Oui, sans hésiter : 36 %

O 0ui, si elle est simple et rapide : 44 %

O Peut-étre: 15 %

O Non:5%

80 % des utilisateurs sont ouverts a une solution, a condition qu'elle soit simple.

GREEN
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5. Quel mode d'ajout des produits vous semblerait le plus pratique ?
QO Scan du code-barres : 48 %

O Ajout manuel simplifié : 18 %

QO Import du ticket de caisse : 12 %

O Mix de plusieurs options : 22 %

Le scan est la fonctionnalité la plus attendue, mais la flexibilité reste essentielle.

6. A quel point les rappels de péremption vous seraient-ils utiles ?
O Indispensables: 51 %

O Utiles:33 %

O Peu utiles: 11 %

O Inutiles : 5 %

84 % consideérent les rappels comme un levier clé contre le gaspillage.

7. Quel type de notification préféreriez-vous ?
O Notification push mobile : 57 %

O Email: 9%

O Notification dans I'application uniquement : 21 %

O Aucun rappel : 13 %

Le mobile est clairement le canal principal.

8. Les suggestions de recettes basées sur vos ingrédients vous intéressent-elles ?
O Beaucoup: 42 %

O Moyennement : 31 %

O Peu:17%

O Pasdutout: 10 %

Les recettes sont un facteur d'engagement, mais doivent rester non intrusives.

9. Qu'est-ce qui vous motiverait le plus a utiliser I'application régulierement ?
O Réduire le gaspillage alimentaire : 34 %

O Faire des économies : 29 %

O Gagner dutemps: 16 %

O Avoir des idées de repas : 13 %

O Suivre son impact écologique : 8 %

L'argument économique est presque aussi fort que I'argument écologique.

10. Sur quel support utiliseriez-vous le plus I'application ?
O Smartphone : 67 %

O Ordinateur: 14 %

O Tablette : 6 %

O Plusieurs supports : 13 %

Confirmation d'un usage mobile-first.

VOIR : Expression du besoin 82/85



Format fini : 91 x 200cm.
Format de fichier : 1/2 (45.5 x 100cm) - 300 dpi - CMJN.
Fonds perdus : 1 cm + 20cm de sécurité en pied de page.

Installation sur un support déroulant + housse de transport.

Réalisation : Utilisation d'une photo libre de droits du site Pixabay, fichier
monté sur Adobe Indesign 2020 + mockup sur Adobe Photoshop 2020.

VOIR : Applications de la charte > Kakemono Roll-Up

g GREEN | Annexes
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Format fini: 120 x 176 cm
Format de fichier : 1/2 (60 x 88 cm) - 300 dpi - CMJN

Fonds perdus : 5mm

Réalisation : Utilisation d'une photo libre de droits du site Pixabay, fichier
monté sur Adobe Indesign 2020 + mockup sur Adobe Photoshop 2020.

VOIR : Applications de la charte > Affiche abribus

g GREEN | Annexes
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Merci pour votre attention
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